CHAMBRE DE COMMERCE
ET D'INDUSTRIE DE
LOT-ET-GARONNE

¢
\ O

DOUANES

& DROITS . . . -
INDIRECTS Sources statistiques : Direction Régionale des Douanes

Les entreprises citées sont extraites de I’enquéte annuelle Telexport




"# 3

% &' S&" (1 SHH) SFIH(H, - .S " (- ST HTH)HS 1S

$ %
% # &$) S)NFIAHH MY !I" FFNS)I% HRKS )%

$ $

LI15)28) ($(" .8 8 #$ "&IS( S )NE! ABHF) )N S

% ) ($ 0&$))" ( 328 ( 2'$#" $
(B ($) 4 #HRS )% I"# $9 RK*"5' ()** % (+
%
(
1A (P 3 &.!BH($ "&&Y $H( ( A'S (N (H$2!$($ ** 6 ) )" 7#

1 "1 )%

5
LE COMMERCE EXTERIEUR DU LOT-ET-GARONNE 2000 - 2004
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LES RESULTATS 2004
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LES PAYS CLIENTS ET LES PRODUITS EXPORTES

LES PAYS CLIENTS EN 2004
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LE PALMARES DES PAYS CLIENTS EN 2004
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LES PRODUITS EXPORTES EN 2004
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Les 10 premiers produits exportés (en %)

OIAA

B Pharmacie/Chimie

O Produits agricoles
OTravail du bois

B Machines/Equipement
O Pieces automobiles

H matériel de transport
OTravail des métaux

B Meubles

W Produits plastiques

OAutres produits



LE PALMARES DES PRODUITS EXPORTES EN 2004
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LES PAYS FOURNISSEURS ET LES PRODUITS IMPORTES

LES PAYS FOURNISSEURS EN 2004
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Les Pays fournisseurs (en %)
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LE PALMARES DES PAYS FOURNISSEURS EN 2004
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LES PRODUITS IMPORTES EN 2004
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IV¢ CARREFOUR
DE UEXPORT

20-21 octobre 2005 - AGEN - LOT-ET-GARONNE

Le Carrefour de ’Export a pour ambition de facilifer le dialogue et donc le
développement des relations commerciales enfre les entreprises exporiatrices
du Grand Sud-Ouest et les acleurs de ces grands marchés qui semblent parfois

inaccessibles aux PME/PMI. Ce IVéme Carrefour de ’Export accorde la priorité aux
grands marchés que sont ’Europe, la Chine, 'inde, la Russie et les Etats-Unis.

Conférences

» Jeudi 20 octobre de 10h30 a 12h30

«La Chine» Le pays de fous les records, un marché a conquérir

La Chine : une croissance insalente, des consommateurs boulimiques, un potentiel de débouché commercial qui donne
le vertige, mais c’est aussi un marche dont la taille effraie souvent, et légitimement, les PME/PMI. La conférence dédiée
@ la Chine aura donc pour objectif de présenter les dangers, les difficultés, mais aussi les forces et les opportunités de
ce confinent, avec le fémoignage d'enfreprises déja présentes sur ce marché.

» Jeudi 20 octobre de 14h30 a 16h30

«Marcheés pubﬁcs européens» (en collaboration avec PEuro Info Cenire)

La Conférence sur les marchés publics européens permetira de presenter les possibilités offertes aux entreprises de
vendre leur produits ou services au secteur public dans I'ensemble des pays de 'Union Européenne :

- Fonctionnement et enjeux des marches publics europeéens,

- Présentation des nouvelles directives,

- Dématérialisation des appels d'offres : Comment postuler en ligne ?

- Présentation des sites Internet de référence : Ou frouver les appels d'offres de marchés publics 7

- Quelles sont les difficultés rencaonirées par les enfreprises ?

- Comment contourner ces difficultés ?

* Vendredi 21 octobre de 10h00 a 12h30

«L’Algérie» Comment faire profiter les entreprises du renforcement prometteur des échanges
commerciaux ?

Avec un taux de croissance promefteur et une hausse de 276% en valeur de ses importations en provenance de la
région, I'économie algérienne est 'une des plus performantes des pays d’Afrique du Nord. Une conférence dédiée d
ce marché sfratégique sera présentée par des experts et aura pour objectif d'apporter aux entreprises de la région
les éléments nécessaires pour nouer ou renforcer leurs relations commerciales : Panorama des relations bilatérales,
axes de collaboration ef opportunités d'affaires, présence frangaise et témoignages de chefs d'entreprises...

Trophée Aquitaine Export

La Chambre de Commerce et d'Industrie de Lot-et-Garonne et le Club
International d'Entreprises de Lot-et-Garonne, créent le Trophée Aquiiaine
Export afin de recompenser les entreprises d’Aquitaine les plus dynamigues
et performantes & |'lntemational.

» Trophée «Meilleur exportateur de I'année=»
« Trophée «Nouvel exportateur»

» Trophée «E-exportateurs
» Trophée «Exportateur et créateur d'emplois»
= Prix spécial du Jury
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